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Inleiding

Onze huisstijl is een visuele doorvertaling van onze 
missie, visie en waarden. Het is vaak het eerste wat 
de buitenwereld van ons ziet, dus een belangrijk 
onderdeel van communicatie. Consistent gebruikt van 
de huisstijl is belangrijk. Het helpt herkenbaarheid 
vergroten en vertrouwen creëren. Deze beeld- en 
kleurwijzer geeft je handvatten om op de juiste 
manier, volgens huisstijl, te communiceren.



Kernwaarden

Samen. Leren. Doen

Visie: Samen leer je meer

Bij ons op school hebben we oog voor elkaar en onze omgeving. Want leren doe je soms alleen, 
maar vaker samen. Leren voor het leven is leren van, over en met elkaar. Door te ontdekken, te 
ervaren en te doen. Door talenten te zien en verschillen te omarmen, groei je. Als leerling en als 
mens. 

Missie: Leren voor het leven

Wij geven leerlingen een basis voor het leven. Door goed onderwijs te bieden in een vertrouwde 
sfeer, geïnspireerd vanuit geloof. Bij ons ontdek je steeds meer wie je bent, wat je wilt en wat je 
kunt. Je leert de wereld begrijpen en vindt je plek in de samenleving. Dat is leren voor je hele 
leven.



Kleuren

We gebruiken kleur tegen een 
verblindende witte achtergrond of witte 
teksten tegen een gekleurde 
achtergrondafbeelding. 

Het geeft afbeeldingen en tekst de 
ruimte om op de pagina te ‘ademen’ en 
zorgt ervoor dat onze kenmerkende 
kleuren scherper en helderder lijken.

De licht oranje kleur en de rode kleur 
zijn extra accentkleuren, die goed passe 
bij onze primaire kleuren.



Logo

Vrije ruimte

We willen dat ons logo opvalt. Daarom bouwen we er 
een vrije ruimte omheen, gelijk aan de grootte in het 
logo. 

Er mag geen ander element in deze zone kruipen, 
waardoor ons logo genoeg ruimte heeft om gezien en 
‘ademen’. Bij Social media post kan deze als label

gebruikt worden met een drop schaduw.

Grootte 

De minimale grootte voor het logo op het scherm is 150 
px en mag nooit kleiner zijn dan 15 mm. Gebruik in 
plaats daarvan het pictogram / symbool als je het 
kleiner wilt maken.



Logo Landstede

Offline

Als uitgangspunt voor verhouding bij staande formaten 
is de grootte van de LG-tab 1/10de van de totale 
hoogte exclusief schaduw.  Voor liggende of vierkante 
formaten is de grootte van de LG-tab 1/5de van de 
totale hoogte exclusief schaduw. Plaats van de LG-tab: 
rechtsonder. Er zit standaard een schaduw rondom de 
LG-tab. Deze schaduw is transparant en staat op 
overdruk.

Online

Voor online middelen zoals een website of nieuwsbrief 
van een merk van Landstede Groep is een speciale 
variant van het label gemaakt. Dit label dient op 100% 
in de vormgeving geplaatst te worden, zodat het 
formaat van het label online altijd gelijk is.



Typografie

Documenten, brieven en presentaties

Voor documenten en presentaties vanuit Microsoft Office werken wij met 
Verdana. Platte tekst in brieven en documenten is 10. Zowel de koppen 
als de platte tekst zijn in Verdana. 

Tekst in grafische vormgeving 

Voor uitingen die in Adobe InDesign vormgegeven zijn gebruiken wij Open 
Sans voor de platte tekst. Voor de koppen en accentteksten gebruiken wij 
Scripter. 



Taalgebruik

Op het Ichthus College Kampen communiceren wij met verschillende 
doelgroepen: leerlingen, ouders/verzorgers, collega's en externe partijen. 
Ouders/verzorgers spreken wij aan met u en leerlingen met je/jij. 

In de schrijfwijzer vind je informatie over de schillende 
templates/sjablonen die er zijn en delen wij richtlijnen voor het schrijven 
in eenvoudig Nederlands. Een korte samenvatting:

1. Korte zinnen (niet langer dan 12 woorden)

2. Korte alinea’s (maximaal 10 zinnen of 100 woorden)

3. Alledaagse woorden die iedereen kent

4. Actieve stijl 

5. Duidelijke opbouw

Voor meer informatie verwijzen wij naar de schrijfwijzer (link). 



Fotografie (1/2)

Voor alle foto’s geldt dat de leerling centraal staat in het beeld.  De 
leerling ziet er positief uit en is zichzelf.

• Portret-, groeps-, actie- en reportagefotografie:

• Het dagelijkse leven van leerlingen met andere leerlingen in de klas, in 
de aula, op het schoolplein, in de gangen van de school, op het 
sportveld, met daarbij zeker de positieve emoties (het is gezellig op 
school, ik voel me veilig, ik ben mezelf);

• Leerlingen in hun waarde laten;

• Denk aan inclusieve beelden;

• Veel variaties voor diverse middelen (close-up/afstand, 
camerastandpunt, gezichtsuitdrukkingen, locatie, horizontaal/verticaal);

• Omgeving schoon, licht en opgeruimd.



Fotografie (2/2)

Géén voorkeur voor:

• beelden met leerlingen op de rug 
gefotografeerd;

• grote groepsfoto’s, liever maximaal 5 á 6 
personen.

Voor alle foto’s geldt dat ze alleen gepubliceerd 
kunnen worden als er schriftelijke toestemming 
van de ouders/verzorgers is van de afgebeelde 
leerlingen.



Elementen voor extra opmaak 1



Elementen voor extra opmaak 2



Materiaal voor online 
en print



Briefpapier

Komt in mei/juni



Documenten

Komt in mei/juni



E-mailhandtekening

Komt in mei/juni



Spandoeken



Kaarten



Flyers



Website



Social media



Bedankt

Bedankt dat je de tijd hebt 
genomen om het Ichthus 
College Kampen beter te leren 
kennen en hoe je visuele en 
verbale elementen gebruikt om 
dit het beste uit te drukken. Als 
je hulp nodig hebt of een vraag 
wilt stellen, kunt je een e- mail 
sturen naar: 
aglast@ichthusdronten.nl. 



Campus: mavo, havo en 
academische route

Jan Ligthartstraat 1
8265 CJ Kampen

VIA: vakroute en praktijkroute
Flevoweg 68

8265 PL Kampen
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